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“Ugyanazt akarjuk, amit Bartók és Kodály a zenében, visszanézni a múltba, hogy a múlt értékeit megmentsük és a jövő számára átadjuk.” 

(Vajda Lajos, 1936 nyomán)
„Hungarikumok a Parlamentben”

A HAGYOMÁNYOK-ÍZEK-RÉGIÓK (HÍR) gyűjtemény 
és hasznosítása

Pallóné Dr. Kisérdi Imola szakmai tanácsadó-főtanácsos, FVM

A HAGYOMÁNYOK-ÍZEK-RÉGIÓK program és eredményei

A Hagyományok-Ízek-Régiók (HÍR) programot 1998-ban a Földművelésügyi és Vidékfejlesztési Minisztérium (FVM) indította el, az Európai Unióban a 90-es évek közepén - francia kezdeményezésre - megvalósított Euroterroirs (Európa Vidékei) programjához kapcsolódva. A HÍR programmal célkitűzésünk az volt, hogy létrehozzuk Magyarország hagyományos és tájjellegű mezőgazdasági termékeinek és élelmiszereinek gyűjteményét (HÍR-gyűjtemény), és elősegítsük gazdasági hasznosításukat.

Az Euroterroirs Program koncepciójának a lényege a következőképpen foglalható össze:

· Az élelmiszer minőségét újszerű módon megközelítve a termékhez kötődő hagyományokat, tájat és kultúrát is a termék fontos minőségi jellemzőjének tekinti. 

· A hagyományos és tájjellegű élelmiszereket a nemzeti kulturális örökség részének tartja, tekintettel arra, hogy az élelmiszerfogyasztási szokásoknak kulturális vetülete is van, és a nemzeti identitástudatot az élelmiszerfogyasztási szokások, hagyományok is erősítik. 

· Az élelmiszerfogyasztási szokásokban megfigyelhető változások a jellegzetes és hagyományos termékek piaci részesedésének folyamatos növekedésének irányába mutatnak. Ezeknek a piaci réseknek, kitörési pontoknak a feltárásával, a meglévő vagy látens fogyasztói igények kielégítésével a hagyományos termékek versenyképességét növelni lehet a telített európai piacon. 

Az Európai Gyűjtemény 4000 hagyományos és tájjellegű terméket tartalmaz európai régiók szerinti bontásban (1997-es adat). A termékek egységes kritériumrendszernek való megfelelés alapján kerültek az egyes tagállamok nemzeti gyűjteményeibe. A legtöbb ország azóta már könyv alakjában is megjelentette saját nemzeti gyűjteményét. Leggazdagabb Franciaország (890 termék) gyűjteménye, de igen jelentős Spanyolországé (526 termék) is. A hozzánk hasonló közepes méretű ország, Portugália gyűjteménye 351 termékből állt. Megemlíthető még a brit és német (395, illetve 300 termék) gyűjtemény is. 

A HÍR programmal vezettük be a hagyományos és tájjellegű termék fogalmát Magyarországon. Ez a fogalom kifejezi a helyi közösségekben (hely) kialakult gyártási ismeretek (kultúra, hagyományok) generációkon keresztül (idő) történő továbbadását. A hagyományos és tájjellegű termékek hármas dimenziója a hely, az idő és a kultúra. A hagyományos és tájjellegű termékek különleges minőségét tehát a termékhez kötődő táj, történet és kultúra határozza meg. 

A hagyományos és tájjellegű élelmiszerek témakörében a fogalom bevezetése óta (Pallóné Kisérdi Imola PhD értekezés, BCE, 2003) még számos doktori disszertáció született: Szabó Erzsébet (BCE, 2006); Panyor Ágota (BCE 2007), Nótári Márta (BCE 2008), és Popovics Anett (SZIE. 2009). Hagyományos és tájjellegű élelmiszerek marketingje címmel az idén egyetemi tankönyvet ad ki a Kaposvári Egyetem (szerk: Dr. Szakály Zoltán).

Az Európai Gyűjtemény kritériumrendszere és a hazai sajátosságok figyelembevételével kialakított követelményrendszer alapján a listára kerülhettek azok a mezőgazdasági termékek és élelmiszerek (kivéve borokat és ételrecepteket), amelyeket hagyományos módon állítanak elő, egy adott tájegységhez köthető módon, történelmi múltjuk van, ugyanakkor ma is létező, az adott térségben ismert és forgalmazott termékek. Ilyenek pl. a jól ismert szatmári szilvapálinka, szegedi paprika, csabai kolbász, vecsési savanyú káposzta mellett olyan kevésbé ismert termékek is, mint például a francia ínyencek ízlését is kielégítő csermajori teasajt vagy a Zalában keresztelők alkalmával készített baba alakú kalács (fumu). A gyűjteménybe kerülés követelményrendszerének meghatározásával széles körben lehetővé vált a szakmailag megalapozott, történetileg hiteles termékleírások elkészítése. 

Az országos gyűjtőmunkában és a termékleírások elkészítésében a hazai szakemberek széles köre vett részt 1998-2000 között. A termékleírások elkészítése francia szakértők bevonásával, PHARE támogatással történt. A gyűjtemény kritériumrendszerének kidolgozásáért és a termékleírások megfelelőségéért Tudományos Bizottság volt felelős. A program döntéshozó szerve, a Nemzeti Tanács hozta meg a végleges döntést a gyűjteménybe kerülésről. 

A magyar HÍR gyűjteményben 300 hagyományos és tájjellegű mezőgazdasági termék és élelmiszer (kivéve borok és ételreceptek) szakmai-történeti leírása található régiónkénti és azon belül ágazati bontásban. A termékek besorolása az EU által elfogadott 7 tervezési-statisztikai régióba történt. A hagyományos és tájjellegű termékekben leggazdagabb régiók Magyarországon a Dél-Alföld és az Észak-Alföld (86, ill. 58 termékkel). Kiemelendő még, hogy többi európai ország listájához képest a magyar gyűjtemény kiemelkedően gazdag tájjellegű zöldségekben és gyümölcsökben (110 termék). A könyv függelékében szerepelnek hagyományokkal rendelkező ásványvizeink leírásai.

A HÍR gyűjteményben szereplő termékleírások a magyar nemzet kincsei, a Magyar Köztársaság, illetve ezen belül az Földművelésügyi és Vidékfejlesztési Minisztérium (FVM) kizárólagos tulajdonát képezik. A program elnevezésének és a program által felhalmozott szellemi javaknak a teljes körű jogi védelme érdekében a „HAGYOMÁNYOK-ÍZEK-RÉGIÓK” (rövidítve:„HÍR”) elnevezés és logó színes ábrás védjegyként a Magyar Szabadalmi Hivatalnál 2002-ben bejegyzésre került.  

A HÍR termékleírások gyűjteménye kétkötetes, színes fényképekkel gazdagon illusztrált könyvvé szerkesztve eddig 3 kiadásban jelent meg. Ugyancsak kiadásra került a könyv CD változata magyarul, majd EU csatlakozásunkkor angol és német nyelven is. 

A HAGYOMÁNYOK-ÍZEK-RÉGIÓK gyűjtemény hasznosítása

Az FVM vezetése 2002. november végén jóváhagyta a HÍR-gyűjtemény komplex hasznosítási programját, melynek három fő stratégiai irányvonala a következő:

1) hasznosítás a közösségi marketing eszközeivel

2) hasznosítás az oltalmi lehetőségek igénybevételével 

3) hasznosítás a vidékfejlesztési programokban

Az idei év folyamán kezdetét vette a Hagyományok-Ízek-Régiók gyűjtemény aktualizálását, illetve bővítését célzó hasznosítási program, amelynek működtetője az FVM megbízásából az Agrármarketing Centrum. E program keretében, 2009. augusztus 25-én került meghirdetésre a HÍR védjegy használati jogának elnyerésére kiírt pályázati felhívás. 

Az AMC honlapján közzétett pályázat célja a HÍR gyűjteményben szereplő hagyományos és tájjellegű termékek ismertebbé tétele, piacra jutásuk, valamint a fogyasztókkal történő megismertetésük elősegítése. Mind a pályázat benyújtása, mind pedig a védjegy használata ingyenes.

A pályázat beadására jogosultak: olyan termelők, előállítók vagy olyan csoportosulások (közösségek, civil szervezetek, szakmai érdekképviseletek stb.), amelyeknek tagjai a HÍR gyűjteményben szereplő vagy a HÍR gyűjtemény követelményrendszerének megfelelő hagyományos és tájjellegű mezőgazdasági terméket vagy élelmiszert állítanak elő.

Az eredményes pályázó a pályázati felhívásnak megfelelő termék esetében jogosulttá válik a HÍR védjegy feltüntetésére, valamint az AMC közösségi marketing programjában szerveződő HÍR kiállításokon, rendezvényeken, értékesítés ösztönző akciókon bemutatására és árusítására.

A pályázatok benyújtásának helye: Agrármarketing Centrum Levélcím: 1325 Budapest, Pf. 340. 

A pályázatok beérkezésének határideje: 2009. október 30. 

Az EOQ MNB Hagyományos Élelmiszer munkacsoport tevékenysége

Az EOQ MNB keretében 2004-ben hoztuk létre a Hagyományos Élelmiszer munkacsoportot. Munkacsoportunk fő célkitűzése: a hagyományos és tájjellegű élelmiszerek európai szintű hasznosítási stratégiájának továbbfejlesztése a fenntartható helyi boldogulásért. A munkacsoport regisztrált tagjainak száma jelenleg 115 szakember. Szakmai kapcsolatban vagyunk a Nemzeti Élelmiszertechnológiai Platformmal, a Magyar Védjegy Egyesülettel. Közreműködünk a Slow Food, azaz Komótos étkezés mozgalom és a Nemzetközi Agrárgazdasági Szervezet (IAMA) tevékenységének hazai terjesztésében,

Munkacsoportunk kiemelt rendezvényei voltak:

2005. június 7.  Budapest „Az EU élelmiszer minőségpolitikája” című TAIEX szeminárium

2006. március 31. Debrecen EU Konferencia „Hagyományos Élelmiszerek” Szakmai Nap

2007. február 22. Budapest A hagyományos termékek piacrajutási lehetőségeiről

2008. április 25. Tihany „Különleges élelmiszerek minősége  és promóciója az  EU-ban” 

2009.június 20-23 (Budapest):„Globális kihívások - Lokális válaszok” IAMA Agrárgazdasági Világfórum „Regionális termékek a globális arénában” c. szekciójában az előadók bemutatták Európa egy-egy országának illetve régiójának lokális megoldásait, a helyi identitás és élelmiszerkultúra összekapcsolásának lehetőségeit a fenntartható vidékfejlesztés érdekében, a hagyományos termékek innovációjára irányuló EU TRUEFOOD projekt és a magyar HÍR program kapcsolódási pontjait (ld. Kürcsi Kalács). 

Az IAMA konferencia keretében került sor az egyetemi csapatok nemzetközi esettanulmány vetélkedőjére, amelyen 3 amerikai, 3 magyar és 1-1 ausztrál, kanadai és holland egyetem csapata versenyzett egymással. A versenyre készített „A Bánffi szikvíz: hagyomány, kultúra és innováció – múlt, jelen és jövő”c. esettanulmányunk a „Garantáltan Hagyományos és Különleges” védjeggyel ellátott szegedi Bánffi szikvizet készítő családi vállalkozás megoldandó üzleti problémájával foglalkozott. 

2009. augusztus 29. Vajdahunyadvár: Szakmai konzultáció a HÍR védjegyről a HÍRes Íznapokon

Összefoglalás

Hazánk EU-integrációra való felkészülési folyamatában fontos feladat volt a nemzeti-kulturális örökségünk részét képező élelmiszerkincsünk feltárása. Most a csatlakozással megnyílt piaci lehetőségek jobb kihasználására, ismertségük fokozására, ezáltal versenyképességük növelésére van szükség. Ennek egyik lehetséges módja élelmiszereink megkülönböztetése a tömegtermékektől, különlegességük kiemelésével, ezért egyre fontosabbá válnak a különleges minőséget garantáló védjegyek és földrajzi árujelzők alkalmazása. Ezt a célt szolgálja a HÍR védjegy bevezetése is, amely növeli az előállítók termékeinek marketing értékét, versenyképességét; a fogyasztók számára pedig garanciát jelent a termék hagyományos és tájjellegére és végül, de nem utolsósorban pozitív hatást gyakorol a falusi turizmusra és a vidéki foglalkoztatottságra, elősegítve a fenntartható helyi boldogulást.
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