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A magyar turizmus sikeres jövője két pilléren nyugszik: a kultúra és a víz. Mindkettő magában hordozza a turista legfőbb vágyát, utazásának célját: az élményt. Az élmény, legyen szórakoztató, legyen emlékezetes és hordozza magában a visszatérés vágyát. Ez a megállapítás egyetemes az egész világon, a tartalom az, amelyet nekünk kell adni. Az élmény jelentse egyben hazánk és nemzetünk megismerését, megbecsülését és tiszteletét is. 
Ezért tehát az élményt olyan tartalommal kell megtölteni, ami Magyarországra jellemző, sőt ezen belül amelyek egy-egy régióra, akárcsak egy-egy falura jellemzőek. Ebben az értelemben én megkülönböztetek országos és helyi hungaricumokat.

A magyar turisztikai kínálat, úgy a kultúra, mint a vizek területén elkényeztetetten jó helyzetben van. A magyar turisztikai ágazat rendezetlensége, a magyar kormányzati rendszerben tapasztalható hányatott sorsa a mai napig érezhető és tapasztalható. A magyar turisztika mindenkori helyzete a minisztériumok közötti vándorlás, az egyes politikusok pillanatnyi és egyéni ambíciója és a pénztelenség markában vergődik. A civil szerveződés erőssége adja a megtartó erő gerincét.

Magyarország kincsestára szinte kimeríthetetlen. Magyarnak tartott termékeink szinte le sem fordíthatók. Csak néhányat említsek a kultúra és a vizek világából: tokaji bor, paprika, makói hagyma, várak, verbunkos, ridegtartás, tanyák, út- menti keresztek, puszta, kocsi, gyógyvizek, csárda, cigányzene, Attila.
A felsoroltak csak szemelvények a lehetséges kínálatból és sokuk még ma sem képezi turisztikai kínálatunk részét.

Hiányzik a szerteágazó magyar turisztikai kínálat egységes irányítása. Számos kezdeményezés meghatározott elvek mentén történő menedzselése, a hozzáértő és tenni akaró számtalan szervezet és egyén munkájának segítése. Ez kizárólag anyagi alapokkal, hatáskörrel és szakértelemmel is rendelkező, mondjuk ki nyíltan, Turisztikai Minisztériumot igényel. Az egyedi magyar termékekre kihangsúlyozottan a helyi termékekre alapuló turisztikai kínálat nem fog kialakulni pénztelen és támogatás nélküli, rövid életű helyi kezdeményezésekből. Ehhez gazdasági, politikai és szakmai környezet hiányzik.
Vágy álmaim közé tartozik sok-sok olyan magyar kis szálloda, kúria, étterem, amely teljes kínálatát, beleértve ebbe gasztronómiáját is, a környezetének 30-40 km-es körzetében elérhető termékeiből, látnivalóiból, élményeiből állítja össze.
