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Tisztelt Elnök Úr! Hölgyeim és Uraim!

Ahogyan azt már a szeptemberi Hungarikumok a Parlamentben konferencián államtitkár úr hangsúlyozta, az FVM kiemelt feladatának tekinti a Kárpát-medencében fellelhető hagyományos élelmiszer termékek, az ezekhez kötődő szokások és kultúrák védelmét. 

Ez az elkötelezettség abban is megnyilvánul, hogy az agrárium hungarikumainak rendszerezése már több mint egy évtizede, mind nemzeti, mind közösségi szinten megvalósult. Az agrárium területén hungarikumként számon tartott mezőgazdasági termékek és élelmiszerek ugyanis egyrészt a Hagyományok-Ízek-Régiók gyűjtemény részeként népszerűsíthetők Magyarországon, másrészt az Európai Bizottság által működtetett közösségi élelmiszer-minőségi rendszerekben ismertethetők el az Európai Unió területére kiterjedően. 

Amint azt mindannyian tudjuk, a hungarikumok vonatkozásában két országgyűlési határozat is született a közelmúltban. A hungarikumok védelméről szóló 77/2008. (VI. 13.) OGY határozatban foglaltak 2009. évi végrehajtásáról szóló jelentésünket – amelyet az FVM első helyi felelősként, az OKM és NFGM bevonásával készített – a Kormány a múlt héten fogadta el, így az hamarosan benyújtásra kerül az Országgyűlés elé.

A jelentés beszámol arról, hogy az ipar, a kultúra, valamint az agrárium területén hogyan vette kezdetét, illetve milyen módon valósul meg a hungarikumok rendszerezése, megőrzése és hasznosítása, továbbá bemutatja azt, hogy milyen lépések történtek a hungarikumok körébe tartozó, Hagyományok-Ízek-Régiók program keretében létrejött, a hagyományos mezőgazdasági termékeket és élelmiszereket tartalmazó gyűjtemény bővítése és hasznosítása érdekében. 

Az 1998-ban elindított Hagyományok–Ízek–Régiók (a továbbiakban: HÍR) program eredményeként létrejött gyűjtemény nemzeti élelmiszer-minőségi rendszerként való elismerését és aktualizálását, illetve bővítését célzó programunkat a tavalyi év második felében kezdtük meg. 

A HÍR védjegy pályázat célja a HÍR gyűjteményben szereplő hagyományos és tájjellegű termékek ismertebbé tétele, piacra jutásuk, valamint a fogyasztókkal történő megismertetésük elősegítése. A pályázat beadására olyan termelők, előállítók vagy olyan csoportosulások (közösségek, civil szervezetek, szakmai érdekképviseletek stb.) jogosultak, amelyeknek tagjai a HÍR gyűjteményben szereplő vagy a HÍR gyűjtemény követelményrendszerének megfelelő hagyományos és tájjellegű mezőgazdasági terméket vagy élelmiszert állítanak elő. Mind a pályázat benyújtása, mind pedig a védjegy használata ingyenes. 

A nagy érdeklődésre való tekintettel meghosszabbított kiírásra közel 60 termék elismerése iránt érkezett be pályázat. A pályázatok szakszerű elbírálására az FVM szakmai Bíráló Bizottságot hozott létre, melynek tagjait a miniszter nevezte ki. A Bíráló Bizottság a benyújtott pályázatok több mint felét már elfogadta, a többi pályázat elbírálása folyamatban van. Az eredményes pályázókkal az AMC hamarosan védjegyhasználati szerződést köt. 

Itt szeretném kiemelni a hazai agrár termékek széles körű belföldi és külföldi megismertetésének, piacra jutásának elősegítése érdekében 1996-ban, a 2001/1996. (I. 9.) kormányhatározat alapján létrehozott Agrármarketing Centrum (AMC) kiemelkedő szerepét. Jó bornak is kell a cégér – mondja a közmondás – és ez valóban így van. Az AMC létrehozásakor az agrártárca vezetése azt az alapvető elvárást fogalmazta meg, hogy a szervezet az ágazat marketingorientációjának erősítésével, színvonalas, korszerű és hatékony marketingszolgáltatások nyújtásával járuljon hozzá a magyar agrárgazdaság hazai és nemzetközi versenyképességének növeléséhez, a magyar agrártermékek és élelmiszerek imázsának  javításához. Az AMC stratégiája alkalmazkodik a Földművelésügyi és Vidékfejlesztési Minisztérium stratégiai elképzeléseihez, segítve annak megvalósítását a maga marketing eszközeivel és tevékenységével. Nyilvánvaló, hogy az élelmiszergazdaság helyzetét, működését befolyásoló    gazdasági, pénzügyi, piaci hatások változása megköveteli az élelmiszergazdasági célok és prioritások újragondolását és ennek eredményeképpen a közösségi agrármarketing célok és eszközök megfelelő megválasztását.

A jelen gazdasági helyzetben az AMC kiemelt feladatának kell tekinteni hogy marketing eszközeinek felhasználásával segítse a hazai élelmiszerek piaci részesedésének visszaszerzését. Közismert az a tény, hogy az Európai Unióhoz történő csatlakozásunk után, jelentős mennyiségben érkeztek hazánkba a többi tagállamban előállított élelmiszerek. Ezek jelentősen növelték a fogyasztók számára rendelkezésre álló választékot, de sajnos számos negatív következménnyel is szembesülnünk kellett. A hazai élelmiszer vállalkozások nem tudták megtartani korábbi piaci részesedésüket és ezt az export bővülés üteme sem tudta ellensúlyozni. Az AMC, mint közösségi marketing szervezet elsősorban a kis és közepes méretű élelmiszer vállalkozók termékeinek szakszerű piaci menedzseléséhez, reklámozásához, megismertetéséhez nyújt támogatást, hiszen ezek azok a szervezetek, amelyek nem rendelkeznek sem elegendő forrással, sem megfelelő felkészültséggel ahhoz, hogy önálló vállalati marketing tevékenységet valósíthassanak meg. Az agrártárca ezért minden évben jelentős – 2009-ben mintegy 1,2 mrd Ft.- támogatással járul hozzá a közösségi marketing tevékenységhez. Természetesen ez a forrás kiegészül a támogatott vállalkozások saját hozzájárulásával is. 

A hazai élelmiszerek piaci pozícióinak erősítését az AMC-nek a már korábbi célkitűzések végrehajtásával egyidejűleg kell megvalósítani, vagyis elő kell segítenie az

· imázs építést

· a hazai és külföldi ismertség növelését

· a piaci megjelenés elősegítését

· a termelők piaci és fogyasztói ismereteinek növelését

· az ágazati marketingorientáció erősítését

· márkaépítést

· az un. „zászlóshajó” élelmiszerek kiválasztását és menedzselését. 
A rendelkezésre álló lehetőségek közül az AMC az alábbi marketing eszközök bevonásával igyekszik céljait megvalósítani: 

· márkamenedzsment, védjegyek 

· kiállítások, vásárok

· üzletember találkozók 

· eladásösztönző akciók 

· nyomtatványok, kiadványok 

· reklámkampányok

· elektronikus honlap 

működtetésével.

Tekintettel arra, hogy a  kis és közepes vállalkozások számára a piaci kitörési lehetőséget elsősorban az egyedi fogyasztói, célcsoporti igényeket kielégítő, nagy hozzáadott értékű élelmiszerek előállítása jelentheti, természetes igényként fogalmazódik meg a hazai ízvilágot megjelenítő, egy-egy régióra jellemző, nemzeti kincsünknek tekinthető hungarikumok megismertetése és fogyasztói népszerűsítése. A már közismert, esetenként jelentős piaci részesedéssel rendelkező hungarikumokkal kapcsolatos marketing tevékenységek elsősorban a termelői csoportosulásokkal, érdekképviseletekkel közösen kialakított ágazati  kiemelt programokban valósulnak meg.

Kifejezetten a hungarikumok közösségi marketing tevékenységét támogatja a Hagyományok Ízek Régiók program. Míg a korábbiakban ezen a területen elsősorban a feltételeknek megfelelő termékek felkutatása, összegyűjtése volt a feladat, a HÍR védjegy elmúlt évben történő oltalmi bejelentését és a védjegy használati feltételek kidolgozását követően a védjegyet elnyert termékek piaci bevezetésének elősegítése, népszerűsítése lesz a fő tevékenység.  
A használati jogot elnyert pályázók jogosulttá válnak egyrészt a HÍR védjegy használatára az általuk előállított terméken, illetve a kapcsolódó reklámanyagokon, másrészt az AMC közösségi marketing programjában szerveződő HÍR kiállítások/rendezvények/értékesítés-ösztönző akciók alkalmával a termékeikkel történő bemutatkozásra, bizonyos esetekben azok árusítására. A pályázati felhívás az idei évben ismételten kiírásra kerül.

A HÍR gyűjteményben szereplő termékek népszerűsítése, a termékek gyártóinak támogatása egyébiránt évek óta szerepel az AMC programjában: 2008-ban 18 millió Ft, 2009-ben 17 millió Ft került felhasználásra erre a célra. 

Visszatérve a hungarikumok védelméről szóló országgyűlési határozatra, a végrehajtásáról szóló jelentés tartalmazza azoknak a földrajzi árujelzős és hagyományos különleges tulajdonságú termékek közösségi elismerése érdekében kifejtett tevékenységek leírását is, amelyek eredményeként előrelépés tapasztalható a meghatározott földrajzi területen előállított magyar termékek közösségi elismerése terén is. Az FVM által 1998-ban bevezetett és az Európai Unió szabályozásával összhangban működtetett, a mezőgazdasági termékek és az élelmiszerek (I.), a borok (II.), a szeszes italok (III.), valamint a hagyományos különleges termékek (IV.) elismerésére vonatkozó ún. élelmiszer-minőségi rendszerekben Magyarország újabb két bejegyzéssel gazdagodott. Tavaly óta a mezőgazdasági termékek és élelmiszerek csoportban már 4 bejegyzett elnevezéssel büszkélkedhetünk (ezek a következők: Szegedi szalámi vagy téliszalámi, Budapesti téliszalámi, Hajdúsági torma és Makói hagyma), ami dobogós helyet jelent számunka az újonnan csatlakozott tagállamok között. A hagyományos termékek közül elsőként a Tepertős pogácsa közösségi elismerése iránti kérelem nemzeti szintű elbírálására került sor. A borok csoportjában jelenleg 46 magyar bor élvez eredetmegjelölési és földrajzi megjelölési védelmet, míg a szeszesitalok között közösségi oltalom alatt áll a pálinka és a törkölypálinka megjelölés, valamint öt földrajzi megjelölésű pálinkánk (Gönci barack, Kecskeméti barack, Szatmári szilva, Békési szilva, Szabolcsi alma).

A hungarikumokat érintő másik, alapvetően a hízott kacsából és libából előállított termékek védelmére irányuló 122/2008. (XI. 28.) OGY határozat a kérdéses termékekre irányuló intézkedések meghatározása mellett felkérte a Kormányt, hogy az országgyűlési határozatban deklarált hungarikumokról nyújtson be törvényjavaslatot az Országgyűlés elé. A törvényjavaslat kidolgozása a tavalyi év folyamán kezdetét vette. Tekintettel arra, hogy a hungarikum fogalom szakágazatonként és tudományterületenként mást és mást jelent, ezért a hungarikumok köre nehezen definiálható, a nagy körültekintést és alaposságot igénylő előkészítő munkát a Kormány a tudomány, az egyes kormányszervek, a regionális- és vidékfejlesztési intézményrendszer, az ágazati érdekképviseletek és a szakirányú civil szervezetek bevonásával tervezi megvalósítani.

Végezetül a hét kiemelkedő eseményére, a Berlinben zajló Zöld Hét szakvásárra szeretnék utalni, amelyen Magyarország hivatalos partnerországként szerepelt. A magyar standon kiemelten mutattuk be az agrárium egyes hungarikumait, mint a fűszerpaprika, pálinka, magyar borok, szalámi, kolbászfélék, kürtőskalács, méz stb., amely termékeket a vásár látogatói nagyra értékelték. Így legjelentősebb külföldi piacunkon, Németországban ismét sikerült öregbítenünk kiváló magyar termékeink hírnevét és új fogyasztókat megnyernünk a hungarikumoknak, ezzel is elősegítve nemzeti értékeink megőrzését.
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